
Search Engine Optimization
Het bereiken van de doelgroep via zoekmachines
Thomas More Memori
Woensdag 2/03/2016, Mechelen

2016



P
e
rf

o
rm

a
n
c
e

Affiliate Marketing

SEO

SEA

RTB

Social Activation

Tracking & Analytics

Planning & Strategy

FairEtail creates the ideal digital performance media mix

Outperform competitors on their digital marketing & sales KPI's

Keep innovating and making smart choices

Leverage synergies and de-duplicate across channels

Work with experts in each domain
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Affiliate Marketing

SEO

SEA

RTB

Social Activation

Tracking & Analytics

Planning & Strategy

Consultancy Projects

We help you with strategy, planning, 

training and execution of all digital 

performance projects

Managed Services

We partner up to get the most out of your 

digital performance marketing, whether 

temporarily or on the long run

Performance Audits & Quick Scans

Wondering if you’re doing well? 

Let us check it for you.





Nice to meet you

• Opleiding Marketing – Karel de Grote-Hogeschool

• Rasechte Nederbelg

• Bij FairEtail sinds 2014

• SEA – Search Engine Advertising

• SEO – Search Engine Optimization



Contents

1. Wat is SEO (niet)?

2. Site structuur

3. Technische SEO

4. Links

5. Content

6. Contentmarketing



SEO is niet…



“SEO is 
gratis.”



“Efkens op de eerste 
pagina van Google.”



“Iedereen kan SEO.”



“Iedereen kan SEO.”



1. Wat is SEO (niet)?

• Vergroting van online aanwezigheid

• Meerwaarde voor bezoekers

• Langetermijnresultaten

• Langetermijnproject

• Grijs gebied
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1. Wat is SEO (niet)?

• Richtlijnen Google

• Lange termijn

• Duurzaam

• Manipulatief

• Korte termijn

• Risicovol



1. Wat is SEO (niet)?

Structuur Technisch

Links Content



Structuur



2. Structuur

www.reizenbaus.be



2. Structuur

www.reizenbaus.be/autocars/



2. Structuur

www.reizenbaus.be/vanhool-tx15-alicron-lift-2015.html



2. Structuur

Reizen Baus

Vanhool T915 
– 2010

Vanhool T915 
– 2010

Vanhool TX16 
- 2016

Autocars
Dubbeldekker 

80pl ***
Vanhool TX15 

- 2015



2. Structuur

Reizen Baus

Autocars

Vanhool TX16 
– 2016

Vanhool TX15 
– 2015

Vanhool T915 
– 2010

Dubbeldekker 
80pl ***



2. Structuur



2. Structuur - Takeaways

1.Een goede site structuur helpt 

zoekmachines je te site begrijpen

2.Een goede site structuur helpt 

bezoekers je site te begrijpen

3.Interne links geven PageRank

door net zoals externe links



Technische SEO



3. Technische SEO

Javascript

Flash

404

Logins

Robots.txt

Meta Robots





3. Technische SEO

Cache:site

cache:michelinecars.be







3. Technische SEO

Site:url

site: www.hansea.be





3. Technische SEO

Duplicate content
Duplicate content
Duplicate content

http://www.site.be
http://site.be
https://www.site.be
https://www.site.be

site.be
site.be/index.html
site.be/home.html
_____________________+
=12 urls



3. Technische SEO - Takeaways

1.Een goede leesbaarheid is 

essentieel voor correcte indexatie

2.Wat bezoekers zien is niet wat 

zoekmachines zien

3.Duplicate content versnippert de 

waarde van je pagina’s



Links



4. Links



4. Links



4. Links



4. Links

Spam links

Manipulatieve 

links

“Onnatuurlijk” 

linkprofiel



4. Links





4. Links



4. Links



4. Links
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4. Links

“Cheap Viagra”

“Order Viagra
Online”

“Buy Viagra Belgium”

“Viagra
Antwerp”

“Cheap Pills
Online”

“Webshop Pills
Belgium”

“Viagra Shop 
Antwerp”



4. Links - Takeaways

1.Links zijn na content het meest 

waardevol voor SEO

2.Kwaliteit & relevantie is steeds 

belangrijker dan kwantiteit & 

autoriteit

3.Hou een oog op je linkprofiel om 

in te springen op opportuniteiten



Content





5. Content

Waar zoekt uw doelgroep naar?

Hint: niet alleen “autocar”



5. Content



5. Content

Short 

Tail Mid Tail Long Tail







5. Content



5. Content





5. Content

Page Title
URL

Meta Description



5. Content

Page Title

< 55 karakters

Grote impact keywords

Primair Keyword – Secundaire Keywords | Merk

Meest belangrijke on-page signaal – uniek per pagina!



5. Content

Zo kort mogelijk

Communiceert site structuur

Integreer keywords i.p.v. “site/artikel57”

Vermijd symbolen en tekens: _ é ! + (uitgezonderd koppelteken -)

URL



5. Content

< 155 karakters

Geen impact van keywords

Wél impact op Click-Through Rate

Schrijf informerende & uitnodigende meta descriptions

Meta Description



5. Content

Page Title

• < 55 karakters

• Primair keyword – Secundair keyword | Merk

• Uniek & beschrijvend

Meta Description

• < 155 karakters

• Informerend & uitnodigend

URL

• Geeft structuur weer

• Keywords

• Vermijd symbolen & leestekens (uitgezonderd -)



5. Content

<h1>TITEL</h1>

<h2>Subtitel</2>

<h2>Subtitel</2>

<h3>Subtitel</h3>

<h3>Subtitel</h3>

Afbeelding





5. Content

<h1>Primair keyword</h1>

<h2>Secundair keyword</h2>

<h2>Secundair keyword</2>

<h3>Subtitel</h3>

<h3>Subtitel</h3>

Keyword.jpg
“Alt tekst”

Hoge waarde 

voor keywords

Matige waarde 

voor keywords

Verwaarloosbare 

waarde voor 

keywords

Google ziet geen 

afbeeldingen. 

Vertel wat erin 

staat!



5. Content

Neem nu contact op!
Vraag een offerte aan.

Bestel hier!

Blijf op de hoogte.

Meer informatie.

Lees meer. Call to Action.



5. Content - Takeaways

1.Schrijf content voor gebruikers, 

hou rekening met zoekmachines

2.Integreer keywords in page titles, 

headers en content

3.Begeleid je bezoekers naar hun 

doel via een Call-to-Action



Contentmarketing



6. Contentmarketing

Landingspagina’s Linkbuilding Traffic / Social



6. Contentmarketing

Landingspagina’s









6. Contentmarketing

Linkbuilding



6. Contentmarketing

Link
Building



6. Contentmarketing

Link
Baiting



6. Contentmarketing



6. Contentmarketing

Link
Earning



6. Contentmarketing



6. Contentmarketing



6. Contentmarketing

Traffic / Social



6. Contentmarketing



6. Contentmarketing



6. Contentmarketing



6. Contentmarketing



6. Contentmarketing



5. Contentmarketing - Takeaways

1.Besluit met welk doel je content 

schrijft & schrijf i.f.v. dat doel

2.Promoot nieuwe en waardevolle 

content & speel in op populariteit

3.Maak contentmarketing onderdeel 

van je langetermijnstrategie



How can we help you?

Contact Follow us

Robbert Bremer – SEO/SEA Consultant www.fairetail.be

robbert@fairetail.be twitter.com/FairEtail

facebook.com/pages/FairEtail 

mailto:robbert@fairetail.be


Tools & bronnen

Google Search Console – Informatie (meer in menu rechtsboven)

https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=nl&ref_topic=3309469

Google Search Console – inloggen

https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=nl

ahrefs – Tool voor analyse van links (eigen & andere sites)

www.ahrefs.com

Zie hoe een pagina is opgeslagen in Google:

Typ “cache:” vóór de url in de navigatiebalk in Chrome of Firefox

Vb:

Zie hoeveel pagina’s er in Google geïndexeerd zijn voor een site:

Typ “site:url” als zoekopdracht

Vb:

https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=nl&ref_topic=3309469
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=nl
http://www.ahrefs.com/


Tools & bronnen

Google Keyword Planner gebruiken voor informatie over keywords

• Maak een Google AdWords-account aan (geen betaling nodig hiervoor!)

https://www.google.be/adwords/

• Log in

• In AdWords, klik op hulpmiddelen (Nederlands) of Tools (Engels) en dan Keyword Planner

https://www.google.be/adwords/
https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=adwords&continue=https://adwords.google.com/um/identity?sourceid%3Dawo%26subid%3Dbe-ww-di-awhp%26hl%3Dnl_BE%26_ga%3D1.104173696.181822538.1458547272&hl=nl_BE&ltmpl=signin&passive=0&skipvpage=true#identifier


Tools & bronnen

Google Keyword Planner gebruiken voor informatie over keywords

• Klik op “zoek naar nieuwe zoekwoorden met een zin, website of categorie



Tools & bronnen

Google Keyword Planner gebruiken voor informatie over keywords

• Belangrijk om in te vullen:

• Taal

• Land

• Zoekwoorden (“product of dienst”)

• Experimenteer met verschillende woorden of zinnen

• Selecteer een categorie voor nauwkeurigere resultaten


